
LA CHIMICA 
TRA FATTI E FAKE

Comunicare in un mondo di bufale

Francesca Ceriani e Daniele Tarenzi



CHIMICA 
E MEDIA: 
UN RAPPORTO 
CRITICO



Il web, un’enciclopedia scientifica 
piena di “esperti” e di prove

"L’HO LETTO SUI 
SOCIAL, 
LO HA DETTO 
ROSE VILLAIN…”

IL PREMIO NOBEL 
PAULING: VITAMINA C 
ANTICANCRO



CHIMICA, 
PERCHÉ CI FAI 
COSÌ PAURA?



È un solvente industriale

Si trova nelle cellule tumorali

È la principale componente delle piogge acide

Contribuisce all’erosione del suolo e causa catastrofi ambientali

Provoca ogni anno milioni di morti

COME NASCE UNA BUFALA?

Di quale terribile e pericolosissima sostanza chimica sto parlando?



MA È  ‘SOLO’… 

ACQUA!

Uno scherzo costruito a tavolino…



EFFETTI 
COLLATERALI
DI UNA BUFALA

…o un errore di comunicazione che 
addirittura alimenta situazioni xenofobe…



Spesso di fronte a etichette piene di ingredienti con nomi complessi 
pensiamo si tratti  di qualcosa di tossico o nocivo per la nostra salute

PAURA 
DELL’IGNOTO



Controlliamo sempre il nome della testata, 
sito o profilo social

Non fermiamoci al titolo, soprattutto se allarmistico

Non fidiamoci delle frasi ad effetto o 
delle "dichiarazioni shock”

Verifichiamo la notizia anche su altre fonti

Cerchiamo di non credere alla notizia 
solo perché vorremmo fosse vera o perché 
corrisponde a ciò che pensiamo…

COME 
DIFENDERCI 
DALLE FALSE 
NOTIZIE?



L’ALGORITMO 
NON È UN TUO 
AMICO!

Marshal McLhuan, 
profeta del World Wide Web

2) il Medium è il MASSAGGIO

1) il Medium è il MESSAGGIO

Contradditorio difficile 

DOBBIAMO ALLARGARE I NOSTRI ORIZZONTI! 



È INDISPENSABILE 

            VERIFICARE LE FONTI
Ministeri e istituzioni

Siti di informazione giornalistica ufficiali

Istituti o enti di ricerca

Riviste scientifiche nazionali e internazionali

Influencer e blogger accreditati

LE PAROLE SONO IMPORTANTI, MA LE FONTI DI PIÙ!



… e molti altri!

Dario Bressanini, Roberta Villa, Il Chimico sulla tavola, Beatrice Mautino, Gabriella Greison, Massimo Polidoro, 

Luca Perri e Barbascura X 

POSSIAMO 
FIDARCI DEI 
“DIVULGERS”,
INFLUENCER
DELLA 
DIVULGAZIONE 
SCIENTIFICA



+ STRUMENTI
+ COMPETENZE
+ CAPACITÀ =

DISTINGUETEVI!

PENSIERO 
CRITICO



E NOI CHE COSA FACCIAMO 
PER COMBATTERE LE BUFALE?



Piero Angela spiegava l’evoluzionismo di Darwin 
con 3 proverbi:

1. «Non tutte le ciambelle riescono con il buco»

2. «Non tutto il male viene per nuocere»

3. «Da cosa nasce cosa»

PARLARE FACILE!



IL MAGAZINE ‘Fatti, non fake!’

Comunica informazioni corrette, 
riportando sempre le fonti

Usa un linguaggio rigoroso ma semplice 

Stimola il dibattito in rete, anche 
attraverso i social



COME COMUNICA FEDERCHIMICA? 



IL NOSTRO PODCAST



I NOSTRI VIDEO



I NOSTRI CANALI SOCIAL



I NOSTRI CANALI SOCIAL

Nel 2024 il 53% del pubblico del nostro magazine è arrivato attraverso i social in 
maniera organica, cioè senza sponsorizzazioni.
Quindi i social costituiscono un ottimo modo per stimolare utenti interessati ad 
approfondire = i social non sono solo informazione superficiale

Il pubblico su Facebook è composto principalmente da pubblico generico, 
docenti e in misura minore studenti

Il pubblico su Instagram è composto principalmente da studenti universitari, 
pubblico generico, docenti, giornalisti, influencer

Il pubblico su LinkedIn è composto principalmente da professionisti, aziende, 
associazioni, enti e istituzioni, giornalisti e neolaureati



COMMENTI 
IMPERDIBILI E 
DOVE TROVARLI



COMMENTI 
IMPROBABILI 
E DOVE 
TROVARLI



COMMENTI 
POSITIVI



QUANTO TEMPO PASSIAMO SUI MEDIA ONLINE? 

Il Report Digital 2024 di We Are 
Social ci restituisce uno 
spaccato preciso del tempo che 
gli italiani passano 
sui social: rispetto all’anno 
scorso quasi un 1 minuto in più al 
giorno. Di conseguenza il loro 
share di tempo sul totale sale 
sfiorando la soglia delle 6 ore.



PERCHÈ USIAMO I SOCIAL? 

Le motivazioni principali per cui le persone 
visitano e partecipano alla conversazione 
sui social sono legate all’informarsi, 
all’occupare il tempo libero e al rimanere in 
contatto con i propri cari (tutti sopra il 40%). 
Poco dietro troviamo la ricerca di ispirazione 
su cose da fare o prodotti da acquistare, e la 
ricerca di contenuto, ad esempio video 
(entrambe voci attorno al 30%). 
Comportamenti che oggi risultano più 
diffusi rispetto al desiderio di postare la 
propria quotidianità (18,8%) o condividere e 
discutere delle proprie opinioni con gli altri 
(17,2%).
Fonte: Report Digital 2024 di We Are Social



GRANDI POTERI,
GRANDI RESPONSABILITÀ



SEGUITECI!



SITI UTILI

federchimica.it

fattinonfake.federchimica.it
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